APSTIPRINĀTS

Ar Iepirkuma komisijas 

2014.gada 14.jūlija sēdes

lēmumu (protokols Nr.1)

Valsts sabiedrība ar ierobežotu atbildību
“Latvijas Radio”
ATKLĀTA KONKURSA

„Reklāmas izvietošanas pakalpojumi zīmolu „Latvijas Radio 4 – Doma laukums” un „rus.lsm.lv” reklāmas kampaņu izvietošanai medijos”

NOLIKUMS

ID Nr. Radio 2014/IP-14

Rīga, 2014

I VISPĀRĪGĀ INFORMĀCIJA

1.1. Iepirkuma identifikācijas numurs
Radio 2014/IP-14
1.2. Pasūtītājs

Valsts sabiedrība ar ierobežotu atbildību “Latvijas Radio”, vienotais reģistrācijas Nr. 40003080614, adrese – Doma laukums 8, Rīga, LV 1505.

1.3. Iepirkuma līguma priekšmets
1.3.1. Programmas „Latvijas Radio 4 – Doma laukums” un portāla rus.lsm.lv reklāmas materiālu izvietošanas pakalpojumi televīzijā un internetā, kā arī nodrošināt teksta reklāmu un meklētājsistēmu atslēgas vārdu izstrādi un optimizāciju kampaņas laikā (turpmāk – Pakalpojums) saskaņā ar šo Nolikumu un tehnisko specifikāciju (Nolikuma 2.pielikums).
1.3.2. Iepirkuma priekšmets netiek dalīts daļās.
1.3.3. Pretendents nevar iesniegt piedāvājuma variantus.

1.4. Reklāmas izvietošanas (eksponēšanas) plānotais uzsākšanas laiks ņemot vērā reklāmas kampaņas mērķus un aktualitāšu fonu ir ne vēlāk kā 2014.gada 15.septembrī, ja tas būs iespējams. Kampaņas realizācijas (eksponēšanas) ilgums televīzijā ir paredzēts 3 – 5 nedēļas ik dienas no kampaņas uzsākšanas dienas, bet internetā 2 – 3 mēnešus no kampaņas sākuma. Par precīzu kampaņas norises ilgumu Pasūtītājs vienosies pirms kampaņas uzsākšanas vai kampaņas laikā.
1.5. Paredzamā līguma summa – EUR 45 000 (četrdesmit pieci tūkstoši euro), bez PVN.
1.6. CPV kods: 79341000-6 (Reklāmas pakalpojumi).
1.7. Pakalpojuma izpildes vieta: Latvijas teritorija.

1.8. Samaksas nosacījumi: Apmaksu Pasūtītājs veiks katru kalendāro mēnesi 10 (desmit) darba dienu laikā pēc nodošanas-pieņemšanas akta parakstīšanas par sniegtajiem Pakalpojumiem iepriekšējā mēnesī.

1.9. Iepirkumu procedūra - atklāts konkurss saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 8.panta pirmās daļas 1.punktu.
1.10. Piedāvājuma izvēles kritērijs - saimnieciski visizdevīgākais piedāvājums.

1.11. Iespējamā inflācija, tirgus apstākļu maiņa vai jebkuri citi apstākļi nevar būt par pamatu pakalpojuma cenu paaugstināšanai vai atlaižu samazināšanai, piegādātājam ir jāprognozē tirgus situācija, sagatavojot tehnisko-finanšu piedāvājumu.
1.12. Nolikuma saņemšana, informācijas apmaiņas kārtība un papildus informācijas pieprasīšana:
1.12.1. Ar iepirkuma procedūras Nolikumu ieinteresētie pretendenti var iepazīties Pasūtītāja mājaslapā: http://www.latvijasradio.lv, sadaļā „Iepirkumi”: http://www.latvijasradio.lv/lv/finanses/iepirkumi/.
1.12.2. Papildu informācijas pieprasījumi ir jānosūta pa faksu 67206709 vai pa pastu uz adresi: Doma laukums 8, Rīga, LV-1505, vai uz Nolikuma 1.12.3. punktā norādītās kontaktpersonas e-pastu.

1.12.3. Pasūtītāja kontaktpersona – Jānis Erts, tālrunis 26316413, fakss 67206709, e-pasta adrese: janis.erts@radio.org.lv.
II Piedāvājumu iesniegšana un noformēšana
2.1. Piedāvājumu var iesniegt personīgi (VSIA „Latvijas Radio” Sekretariātā, Doma laukumā 8, Rīgā, tālrunis: 67206722, 67206721) vai nosūtot pa pastu līdz 2014.gada 12.augusta plkst. 12:00. Pasta adrese: Doma laukums 8, Rīga, LV 1505. Pasta sūtījumam jābūt nogādātam šajā punktā norādītajā adresē līdz augstākminētajam termiņam. Pēc šī termiņa piedāvājumi netiek pieņemti. Pēc norādītā termiņa saņemtos piedāvājumus reģistrē un neatvērtus nosūta atpakaļ.
2.2. Piedāvājums iesniedzams aizlīmētā un apzīmogotā aploksnē, uz kuras jānorāda:

· Pasūtītāja nosaukums un adrese,

· Pretendenta nosaukums un adrese,

· atzīme: „Piedāvājums atklātam konkursam „Reklāmas izvietošanas pakalpojumi zīmolu „Latvijas Radio 4 – Doma laukums” un „rus.lsm.lv” reklāmas kampaņu izvietošanai medijos”,  identifikācijas Nr. Radio 2014/IP-14, neatvērt līdz 2014.gada 12.augusta plkst. 12:00”.

2.3.
Piedāvājums jāiesniedz drukātā veidā (datorsalikumā), lapām jābūt cauršūtām ar diegu un sanumurētām, kā arī USB datu nesējā;
2.4.
Piedāvājums jāsagatavo latviešu valodā. Svešvalodās pievienotiem dokumentiem jābūt pievienotam tulkojumam latviešu valodā;

2.5.
Ja pretendents iesniedz dokumentu kopijas, tulkojumus vai norakstus, dokumenta kopija, tulkojums, noraksts jāapliecina LR normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā;

2.6.
Pretendents iesniedz parakstītu piedāvājumu. Ja piedāvājumu iesniedz personu grupa, pieteikumu paraksta visas personas, kas ietilpst personu grupā;

2.7.
Piedāvājumā jānorāda, vai attiecībā uz piedāvājuma priekšmetu vai atsevišķām tā daļām nepieciešams ievērot komercnoslēpumu. Piedāvājuma lapām, kas satur šāda rakstura informāciju jābūt marķētām ar atzīmi “Konfidenciāli”.

III KVALIFIKĀCIJAS PRASĪBAS PRETENDENTIEM UN IESNIEDZAMIE DOKUMENTI
3. Pretendenta kvalifikācijas prasības ir obligātas visiem Pretendentiem, kas vēlas iegūt līguma slēgšanas tiesības.
	3.1. Pretendentam ir jāatbilst šādām Pretendentu kvalifikācijas prasībām:
	3.2. Lai pierādītu atbilstību Pasūtītāja noteiktajām kvalifikācijas prasībām, Pretendentam jāiesniedz šādi Pretendenta kvalifikāciju apliecinošie dokumenti:

	3.1.1. Pretendents piekrīt nolikuma noteikumiem. 
	3.2.1. Pretendenta pieteikums dalībai iepirkuma procedūrā (forma saskaņā ar Nolikuma pielikumu Nr.3).

	3.1.2. Pretendents ir reģistrēts atbilstoši attiecīgās valsts normatīvo aktu prasībām.
	3.2.2. Lai pārbaudītu Nolikuma 3.1.2.punkta izpildi, Pretendents iesniedz Latvijas Republikas Uzņēmumu reģistra vai līdzvērtīgas komercdarbību reģistrējošas iestādes ārvalstīs izdota Pretendenta apliecināta reģistrācijas apliecības kopija, kas izdota  atbilstoši attiecīgās valsts normatīvo aktu prasībām.

	3.1.3. Pretendenta pārstāvim, kas parakstījis piedāvājuma dokumentus, ir pārstāvības (paraksta) tiesības.
	3.2.3. Piedāvājumu paraksta amatpersona, kurai ir pārstāvniecības tiesības, vai tās pilnvarota persona. Ja dokumentus paraksta pilnvarota persona, pieteikumam jāpievieno attiecīga pilnvara vai tās kopija, kas apliecina šīs personas tiesības parakstīt attiecīgos dokumentus Pretendenta vārdā.

	3.1.4. Pretendenta vidējais finanšu apgrozījums gadā pēdējo 3 (trīs) finanšu gadu (2011., 2012., 2013.) laikā, vai, ja Pretendents ir reģistrēts vēlāk, no tā reģistrācijas dienas, ir vienāds ar vismaz EUR 450 000. 
	3.2.4. Lai apliecinātu Nolikuma 3.1.4.punkta izpildi, Pretendents iesniedz apliecinājumu, ka tā vidējais finanšu apgrozījums gadā, pēdējo 3 (trīs) gadu laikā (2011., 2012., 2013.) vai attiecīgi par laika posmu no tā reģistrācijas dienas, ir ne mazāks par EUR 450 000, norādot finanšu apgrozījumu par katru gadu atsevišķi.

	3.1.5. Pretendentam iepriekšējo 3 (trīs) gadu (2011., 2012., 2013.) laikā ir pieredze vismaz 3 (trīs) līdzīgu pakalpojumu sniegšanā, kur katrs pakalpojums sniegts vismaz EUR 45 000 apjomā bez PVN. Par līdzīgu pakalpojumu tiks uzskatīta reklāmas izvietošana internetā un televīzijā viena reklāmdevēja (pasūtītāja) uzdevumā vienam vai vairākiem pasūtītāja zīmoliem. 
	3.2.5. Lai apliecinātu Nolikuma 3.1.5.punktu, Pretendenta sagatavots līdzīgo sniegto Pakalpojumu saraksts, kurš aizpildīts atbilstoši pielikumam Nr.4. Pasūtītājam ir tiesības pārliecināties par sniegto informāciju, sazinoties ar norādīto kontaktpersonu. 

	3.1.6. Pretendentam uz Līguma noslēgšanas brīdi būs TNS Latvia piedāvātās pilnas paketes TV pētījumu datu lietošanas tiesības, kas nodrošina iespēju mediju aģentūrai izmantot licencētas televīzijas datu apstrādes programmatūras un analizēt pilna apjoma televīzijas datus par iedzīvotāju televīzijas skatīšanās paradumiem Latvijā. 
	3.2.6. Lai apliecinātu atbilstību Nolikuma 3.1.6.punktam Pretendents iesniedz TNS Latvia apliecinājumu, ka Pretendents ir TNS Latvia klients un tam pieejama TV auditorijas pētījumu pilna datu pakete vai Pretendenta apliecinājumu, ka tas būs TNS Latvia klients un tam būs pieejama TV auditorijas pētījumu pilna datu pakete uz Līguma noslēgšanas brīdi. Jāiesniedz arī Pretendenta apliecinājums, ka tam ir (vai būs) pieejama TNS licencētās datu apstrādes programmatūra par Latvijas mediju tirgu visā līguma darbības laikā.

	3.1.7. Pretendentam uz līguma noslēgšanas brīdi ar Pasūtītāju būs pieejams Gemius Latvija veiktais interneta mediju auditoriju pētījums.
	3.2.7. Lai apliecinātu atbilstību Nolikuma 3.1.7.punktam, Pretendents iesniedz savu apliecinājumu par to, ka Pretendentam uz līguma noslēgšanas brīdi ar Pasūtītāju būs pieejams Gemius Latvija veiktais interneta mediju auditoriju pētījums. 

	3.1.8. Pretendents uz visu Līguma darbības laiku nodrošina zemāk uzskaitītos speciālistus, kuru kvalifikācija ir atbilstoša iepirkuma priekšmeta apjomam, sarežģītībai un specifikai:

· Stratēģiskais (plānošanas) direktors;

· Mediju projektu vadītājs;

· TV plānotājs;

· Digitālo (interneta) mediju plānotājs.
	3.2.8. Lai apliecinātu atbilstību Nolikuma 3.1.8.punktam Pretendents iesniedz līguma izpildē iesaistīto speciālistu sarakstu (saskaņā formu, kas pievienota Nolikuma pielikumā Nr.5) un to apliecinājumu piedalīties līguma izpildē. Viens speciālists drīkst pildīt vairākas pozīcijas. 


3.3. Ja Pretendents, ar kuru Pasūtītājs pieņēmis lēmumu slēgt līgumu, ir personu apvienība, Pretendentam ir pienākums 10 dienu laikā no brīža, kad iepirkuma rezultāts normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā kļuvis neapstrīdams, reģistrēt personālsabiedrību normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā.

3.4. Ja piedāvājumu iesniedz personu apvienība, piedāvājumā papildus norāda personu, kas Konkursā pārstāv attiecīgo personu apvienību, katras personas atbildības sadalījumu un veicamo darbu uzskaitījums, kā arī vienošanos par sadarbību konkrētā Līguma izpildei.

3.5. Ja piedāvājumu iesniedz personu apvienība vai personālsabiedrība, Nolikuma 3.2.1. – 3.2.8.punktos minētie dokumenti jāiesniedz par katru no attiecīgās personu apvienības vai personālsabiedrības biedriem. 

3.6. Ja Pretendents savas kvalifikācijas atbilstības apliecināšanai balstās uz citu personu iespējām, Pretendentu atlasei papildus jāiesniedz šādi dokumenti:

3.6.1. Nolikuma 3.2. punkta apakšpunktos prasītā informācija par personu, uz kuras iespējām Pretendents balstās;

3.6.2. Personas, uz kuras iespējām Pretendents balstās, apliecinājums vai vienošanās par sadarbību ar Pretendentu konkrētā Līguma izpildē, no kuras Pasūtītājs var gūt pārliecību, ka piegādātāja rīcībā būs nepieciešamie resursi.

4. Visiem pretendentiem jāiesniedz sekojoši dokumenti:

4.1. Nolikuma 3.2.1.-3.2.8.punktos minētie dokumenti.

4.2. Tehniskais - finanšu piedāvājums, kas aizpildīts saskaņā ar Nolikumam pievienoto veidni (pielikums Nr.7) un sagatavots atbilstoši tehniskajai specifikācijai (pielikums Nr.2) un instrukcijai (pielikums Nr.8).

4.2.1. Finanšu piedāvājumā piedāvātajās cenās un atlaidēs Pretendents iekļauj visas izmaksas, kas saistītas ar līguma izpildi, visus valsts un pašvaldību noteiktos nodokļus un nodevas, izņemot pievienotās vērtības nodokli.

4.2.2. Cenām un atlaidēm, kuras piedāvā Pretendents, jābūt fiksētām uz visu Līguma izpildes laiku un tās nevar būt objekts nekādiem vēlākiem pārrēķiniem, izņemot konkrēti Nolikuma un tā pielikumu, tai skaitā Līguma tekstā atrunātos gadījumos.
V PIEDĀVĀJUMU KVALIFIKĀCIJAS DOKUMENTU PĀRBAUDE

5.1. Komisija veic pretendentu piedāvājuma noformējuma un atlases dokumentu vērtēšanu, saskaņā ar Nolikuma II un III sadaļā noteikto. Ja pretendenta piedāvājums neatbilst Nolikuma II un III sadaļā noteiktajām prasībām, Komisija ar balsu vairākumu var izslēgt Pretendentu no turpmākas dalības šajā iepirkumā;
5.2. Piedāvājumu vērtēšana notiek slēgtā sēdē.

5.3. Pasūtītājs pārbaudi par Publisko iepirkumu likuma 39.1 panta 1.daļā noteikto pretendentu izslēgšanas gadījumu esamību veiks tikai attiecībā uz pretendentu, kuram saskaņā ar dokumentācijā noteikto piedāvājuma izvēles kritēriju, ir piešķiramas līguma slēgšanas tiesības.

VI PIEDĀVĀJUMU VĒRTĒŠANA UN IZVĒLES KRITĒRIJI

6. Līguma slēgšanas tiesības piešķir un par uzvarētāju Komisija atzīst Pretendentu, kurš ir piedāvājis Nolikuma prasībām atbilstošu saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu (piedāvājumu ar vislielāko punktu skaitu).

6.1. Piedāvājuma izvēles kritēriji, to svari un vērtēšanas kārtība:

6.1.1. Komisija piedāvājumus vērtē pēc punktu kopējās summas, saskaitot visus punktus.
6.1.2. Cenu/atlaižu vērtēšana notiek pēc šāda principa: 

6.1.2.1.  Cenu/atlaidi veidojošie faktori (sezonālie, garuma u.c. indeksi) tiek sasvērti pēc katram medijam noteiktām vērtībām, kas norādītas Nolikuma 6.1.2.11. punktā;

6.1.2.2. Cenas un atlaides tiek sareizinātas ar vidēji svērtiem cenu vai atlaidi veidojošiem faktoriem. Aprēķini notiek katram medijam atsevišķi (piemēram, TV3+ cenas tiek reizinātas ar TV3+ indeksiem);

6.1.2.3.  Tiek aprēķināts vidēji svērtais rezultāts no 6.1.2.2. punktā iegūtajiem reizinājumiem. Svarus nosaka plānotais medija budžets vai medija nozīmīgums, ko nosaka Pasūtītājs;

6.1.2.4.  Rezultāti, kas iegūti, veicot Nolikuma 6.1.2.3. punktā norādītās darbības, tiek salīdzināti Pretendentu starpā un labākais iegūst maksimāli iespējamo punktu skaitu attiecīgajā medijā. Pārējo Pretendentu piedāvājumi tiek novērtēti pēc attiecības principa.

6.1.2.5. Pretendentu piedāvājumi tiks izvērtēti pēc šādiem kritērijiem, to svariem un punktiem:

6.1.2.6.  Internets: Atkarībā no reklāmas pirkšanas specifikas, interneta cenu veidnes ir sadalītas trīs daļās: 

6.1.2.7. Baneru reklāma portālos, kuriem jānorāda bāzes atlaides no oficiālās cenu lapas;

6.1.2.8. Google meklētājsistēmu reklāma, kurai jānorāda cenu par 1 klikšķi (CPC);

6.1.2.9. Portāla Facebook.com reklāma, kuram jānorāda cenu par 1000 impresijām (CPM).

6.1.2.10.  Baneru reklāmas sadaļa:

6.1.2.10.1. Pretendentiem ir jānorāda atlaides, kādas tie spēj piegādāt no portālu oficiālajām cenām, kādas ir oficiāli spēkā esošas reklāmas pasūtīšanas brīdī. Atlaides ir jānorāda pie dažādiem net budžetu tēriņiem attiecīgajā medijā, un katram portālam tiek aprēķināta vidējā atlaide attiecīgajā budžeta apgabalā:
a) stratēģiski svarīgākajiem un visvairāk izmantojamajiem portāliem, ko nosaka Pasūtītājs: pie 0 – 8 000 EUR;

b) vidēji nozīmīgiem portāliem, ko nosaka Pasūtītājs: pie 0 - 4 000 EUR;

c) mazāk svarīgiem portāliem, ko nosaka Pasūtītājs: pie 0 -1 000 EUR.

6.1.2.10.2. Interneta vidējā indeksētā atlaide tiek aprēķināta pēc formulas:

Vidējā indeksētā atlaide = Vidējā atlaide x (5/7 + B x 2/7), kur

Vidējā atlaide – portāla vidējā atlaide norādītajā budžeta apgabalā, kuru spēj nodrošināt Pretendents;

B – brīvdienu indekss.

6.1.2.10.3. Pēc Vidējo indeksēto atlaižu aprēķina katrā no portāliem tās tiek sasvērtas pēc portālu nozīmīguma svariem (izteiktiem procentos), kas ir norādīti svaru tabulā 6.1.2.11.

6.1.2.10.4. Pretendents, kurš piedāvā vislielāko Vidēji svērto atlaidi, iegūst maksimālo punktu skaitu – 370, pārējo Pretendentu iegūtais punktu skaits tiek aprēķināts pēc formulas:

Iegūtais punktu skaits P =370 x (A /B), kur

A – vērtējamā Pretendenta piedāvātā Vidēji svērtā indeksētā atlaide;

B – vislielākā Vidēji svērtā indeksētā atlaide starp visiem Pretendentiem.

6.1.2.11. Pasūtītājs ir ieinteresēts saņemt labākus cenas nosacījumus interneta medijos gadījumā, ja Pasūtītājs koncentrē visu reklāmas budžetu, kas paredzēts tēriņiem lielajos un stratēģiski svarīgajos medijos, vienā no šiem stratēģiski svarīgajiem medijiem. T.i. Pasūtītājs ieinteresēts garantēt 100% budžeta daļu vienā no lielajiem portāliem, bet tanī pat laikā negarantē, ka neizmantos mazākus nišas portālus (tādus, kas pievienotajās veidnēs atzīmēti ar svarīguma svaru „2” vai „1”, piemēram, gorod.lv). Tādēļ portāliem inbox.lv, rus.delfi.lv un rus.tvnet.lv tiks atsevišķi novērtēta ekskluzīvā atlaide, kuru Pretendents var piedāvāt portālā gadījumā, ja viss reklāmas mediju net budžets, ko paredzēts tērēt uz lielajiem (stratēģiski svarīgākajiem) medijiem, tiks iztērēts tikai vienā attiecīgajā portālā. No sākuma tiek aprēķināts ekskluzīvās atlaides relatīvais lielums R:

6.1.2.12. R = (E.atlaide – V.atlaide) / V.atlaide, kur

E.atlaide – vērtējamā Pretendenta piedāvātā Ekskluzīvā atlaide attiecīgajā portālā;
V.atlaide – vērtējamā Pretendenta piedāvātā Vidējā atlaide norādītajā budžeta apgabalā attiecīgajā portālā.

Pēc iegūtās R vērtības, tiek piešķirts punktu skaits P (katram portālam atsevišķi):

	R =
	0 – 10%
	11 – 20%
	21 – 30%
	31 – 40%
	41 – 100%

	P =
	8
	16
	24
	32
	40


6.1.2.13. Meklētajsistēma Google:

6.1.2.13.1. Pretendentiem ir jānorāda CPC (cost per click), kādu tie spēj piegādāt pie norādītā budžeta. 

6.1.2.13.2. Pretendents, kurš piedāvā vismazāko CPC, iegūst maksimālo punktu skaitu – 20, pārējo Pretendentu iegūtais punktu skaits tiek aprēķināts pēc formulas:

Iegūtais punktu skaits P =20 x (A /B), kur

A – vismazākais CPC starp visiem Pretendentiem; 

B – vērtējamā Pretendenta piedāvātais CPC.

6.1.2.14. Portāls www.facebook.com:

6.1.2.14.1. Pretendentiem ir jānorāda bāzes CPM (cost per mile), kādu tie spēj piegādāt noradītajam reklāmas formātam (atsevišķi News Feed, atsevišķi Right Column vai par vienlaicīgi (vienā pasūtījumā, vienam un tam pašam periodam) iegādātajiem formātiem News Feed + Right Column) attiecīgajai mērķa grupai (Latvijas iedzīvotāji, 25-45 gadi, portālu facebook.com izmanto krievu valodā (interfeiss krievu valodā)). Uzrādot cenas, ir jāņem vērā minimāli noteiktais impresiju skaits, kas jāpiegādā nedēļā katram reklāmas formātam.  

6.1.2.14.2. Portāla finanšu piedāvājums tiek noteikts aprēķinot vidējo starp 3 formātiem.

6.1.2.14.3. Pretendents, kurš piedāvā vismazāko Vidējo CPM, iegūst maksimālo punktu skaitu – 10, pārējo Pretendentu iegūtais punktu skaits tiek aprēķināts pēc formulas:

Iegūtais punktu skaits P =10 x (A /B), kur

A – vismazākais Vidējais CPM starp visiem Pretendentiem; 

B – vērtējamā Pretendenta piedāvātais Vidējais CPM.

6.1.2.15. Televīzija: Izvērtējot Pretendentu piedāvājumus, atsevišķi tiek salīdzināti cenu piedāvājumi un riska faktori.

6.1.2.16. Cenu piedāvājums.

6.1.2.16.1.1. Katra TV kanāla CPP tiek reizināts ar visiem TV cenu ietekmējošajiem indeksiem pēc formulas:

CPP indeksētais = bāzes CPP x S x G x PT, kur

Bāzes CPP – katra TV kanāla bāzes CPP;

S – vidēji svērtais, ar atšķirīgu svaru pa mēnešiem (sk.Nolikuma 6.1.2.11.punktu), ko nosaka Pasūtītājs, sezonālais indekss;

G – vidējais 5”, 10’’, 15’’, 20”, 25” un 30’’ klipu garuma indekss;

PT – vidēji svērtais PT (Prime Time) indekss, kur katra PT līmeņa svars ir vienāds ar 100% - |60% - n%|, pieņemot, kā n% ir iespējamais PT līmenis.

6.1.2.16.1.2. Izdevīgākais piedāvājums tiek noteikts, aprēķinot vidēji svērto un indeksēto CPP, sasverot pēc budžeta dalījuma katrā TV kanālā (svari tiek noteikti no Pretendenta piedāvātā TV kanālu budžeta sadalījuma saskaņā ar ierobežojumiem veidnē). 

6.1.2.16.1.3. Pretendents, kurš piedāvā lētāko (vismazāko) vidēji svērto indeksēto CPP, iegūst maksimālo punktu skaitu – 500, pārējo Pretendentu iegūtais punktu skaits tiek aprēķināts pēc formulas:

Iegūtais punktu skaits P =500 x (A /B), kur

A – vismazākais vidēji svērtais indeksētais CPP starp visiem Pretendentiem;

B - vērtējamā Pretendenta piedāvātā vidēji svērtais indeksētais CPP.

6.1.2.17. Riska faktoru pārbaude: PT līmenis.
Veidnes automātiski aprēķina vidējo no indeksiem līdz 60% PT līmenim un vidējo no indeksiem virs 60% PT līmeņa katrā TV kanālā (katra kanāla indeksu svars ir vienāds ar attiecīgā TV kanāla budžeta daļu, sk. Nolikuma 6.1.2.11.punktu). Katrs no šiem vidējiem indeksiem tiks vērtēts atsevišķi, bet pēc vienāda principa: labākais ir mazākais. Pretendents ar mazāko vidējo PT indeksu katrā no apgabaliem (1.apgabals, ja PT >60%, 2.apgabals, ja PT<60%) iegūst 30 punktus, pārējie piedāvājumi tiek aprēķināti pēc formulas: 

P =30 x (A /B), kur

P –  ir iegūtais punktu skaits, 

A – vismazākais vidējais indekss starp visiem piedāvājumiem, 

B – vērtējamā Pretendenta vidējais indekss.

6.1.2.18. Visas vidējās vērtības tiek aprēķinātas kā aritmētiskais vidējais. Vidēji svērtajām vērtībām tiek izmantotas svaru tabulas:

6.1.2.18.1. TV sadaļa:

	TV sezonālais indekss

	Mēnesis
	Svars

	Septembris
	50%

	Oktobris
	30%

	Novembris
	10%

	Decembris
	10%


	TV PT daļas izmaiņas

	PT =
	
	
	45%
	46%
	47%
	48%
	49%
	50%
	51%
	52%
	53%

	Svars
	
	
	85%
	86%
	87%
	88%
	89%
	90%
	91%
	92%
	93%

	PT =
	54%
	55%
	56%
	57%
	58%
	59%
	60%
	61%
	62%
	63%
	64%

	Svars
	94%
	95%
	96%
	97%
	98%
	99%
	100%
	99%
	98%
	97%
	96%

	PT =
	65%
	67%
	67%
	68%
	69%
	70%
	71%
	72%
	73%
	74%
	75%

	Svars
	95%
	94%
	93%
	92%
	91%
	90%
	89%
	88%
	87%
	86%
	85%


6.1.2.18.2. Online sadaļa:

	Piegādātājs (portāls, meklētājsistēma)
	Svars
	Vidējās atlaides aprēķina robežas

	inbox.lv
	3
	EUR 0 - 8000

	rus.delfi.lv
	3
	EUR 0 - 8000

	rus.tvnet.lv
	3
	EUR 0 - 8000

	mail.ru
	2
	EUR 0 - 4000

	odnoklassniki.ru
	2
	EUR 0 - 4000

	vesti.lv
	2
	EUR 0 - 4000

	daugavpils.pilseta24.lv
	1
	EUR 0 - 1000

	rezekne.pilseta24.lv
	1
	EUR 0 - 1000

	rus.db.lv
	1
	EUR 0 - 1000

	mklat.lv
	1
	EUR 0 - 1000

	gorod.lv
	1
	EUR 0 - 1000

	grani.lv
	1
	EUR 0 - 1000

	d-fakti.lv
	1
	EUR 0 - 1000

	nasha.lv
	1
	EUR 0 - 1000


6.1.2.19. Visi skaitļi Pretendentu piedāvājumu izvērtēšanā tiek noapaļoti līdz 2 (diviem) cipariem aiz komata.

6.1.2.20. Ja Pasūtītājs, pirms pieņem lēmumu par Līguma slēgšanu, konstatē, ka vairāku Pretendentu piedāvājumu novērtējums atbilstoši izraudzītajam piedāvājuma izvēles kritērijam ir vienāds, tas izvēlas piedāvājumu, kuru iesniedzis Pretendents, kas nodarbina vismaz 20 notiesātos ieslodzījuma vietās. Ja pēc šī kritērija nav iespējams izvēlēties piedāvājumu, Komisija izvērtē iegūto punktu skaitu, kas iegūts par reklāmas izvietošanu televīzijā un par saimnieciski visizdevīgāko atzīst Pretendentu ar vislielāko punktu summāro punktu skaitu šajā sadaļā (televīzija). Ja arī televīzijas sadaļā iegūts vienāds punktu skaits, Komisija izvērtē iegūto punktu skaitu par reklāmas izvietošanu internetā, un par saimnieciski visizdevīgāko atzīst Pretendentu ar vislielāko punktu skaitu šajā sadaļā (internets). Ja arī interneta sadaļā iegūts vienāds punktu skaits, Komisija izvērtē iegūto punktu skaitu par reklāmas izvietošanu TV kanālā ar lielāko punktu skaitu (PBK), un par saimnieciski visizdevīgāko atzīst Pretendentu ar vislielāko punktu skaitu šajā sadaļā (punktu skaits kanālā PBK).Pēc līdzīga principa kā nākamā svarīgākā sadaļa tiek vērtēts TV kanāls ar nākamo lielāko minimālā budžeta daļu (NTV Mir), tad nākamo lielāko budžetu (TV3+) u.t.t. 

VII Lēmuma par rezultātiem paziņošana un līguma slēgšana

7.1.
Pasūtītājs pieņemto lēmumu paziņo rakstiski visiem Pretendentiem 3 (triju) darba dienu laikā pēc lēmuma pieņemšanas;

7.2.
Iepirkuma līgums tiks slēgts ne agrāk kā nākamajā darbdienā pēc nogaidīšanas termiņa beigām, ja Iepirkumu uzraudzības birojā noteiktajā kārtībā nav iesniegts iesniegums par iepirkuma procedūras pārkāpumiem.

VIII NOLIKUMAM PIEVIENOTIE PIELIKUMI

Pielikums Nr.1 – Darba uzdevumu papildinoša informācija;

Pielikums Nr.2 – Tehniskā specifikācija – darba uzdevums;
Pielikums Nr.3 – Pieteikuma vēstule par piedalīšanos konkursā (veidne);

Pielikums Nr.4 – Informācija par pretendenta pēdējo trīs gadu laikā realizētajām kampaņām (veidne);
Pielikums Nr.5 – Līguma izpildē iesaistīto speciālistu saraksts (veidne);

Pielikums Nr.6 – Līguma projekts;
Pielikums Nr.7 – Tehniskā-finanšu piedāvājuma veidnes;

Pielikums Nr.8 – Instrukcija tehniskā-finanšu piedāvājuma veidņu aizpildīšanai.
Lai saņemtu Nolikuma pielikumus, pretendentiem ir jāsazinās ar Pasūtītāja kontaktpersonu Jāni Ertu, e-pasts: janis.erts@radio.org.lv.
